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Comment développer sa stratégie 

de référencement en 2009 ?
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LES ELEMENTS FONDAMENTAUX D’ UN SITE

• Le nom de domaine

• L ’ergonomie du site

• Le design

• Les informations contenues sur le site

• Le référencement

• Les contraintes juridiques

• L’administration du site et les mises à jour

Site marchand :

• La logistique

• Le paiement en ligne



Pourquoi référencer mon site ?

Objectifs d’IMAGE
•  Promouvoir produits et services…

Objectifs d’INFORMATIONS
•  Faciliter les échanges
•  Faire connaître l’entreprise et les produits

Objectifs d’ACTIONS
•  Commercialiser des produits ou services
•  Inciter les internautes à revenir sur le site et à le faire connaître
•  Fidéliser les internautes

Créer du trafic : recrutement d’internautes



REFERENCEMENT ?

Le référencement recouvre toute une série
d'actions  très différentes facilitant le repérage
des sites  par des outils de recherche sur le Net.

90 % des internautes ne
vont pas au delà des

3 premières pages de
résultats

45 % du trafic est effectué
à l'issue d'une recherche dans

un moteur de recherche



Quelles sont les méthodes de référencement ?

Référencement naturel

Référencement payant

Affiliation



REFERENCEMENT NATUREL / REFERENCEMENT PAYANT

Etre là

Référencement naturel

Référencement payant
Liens sponsorisés



REFERENCEMENT NATUREL / REFERENCEMENT PAYANT

Référencement Naturel

• Présence à long terme
• Investissement qui peut être lourd
s’il n'est pas intégré dès la
conception du site
• Visibilité pérenne

Référencement payant

• Présence immédiate
• Souplesse d'utilisation
• Retour sur investissement rapide
• Recommandé pour :

Evénementiel
Promotions
Suivi saisonnalité
Coûteux à long terme

Budgets : de 1500 € / an à plus de 100 000 € / an



AFFILIATION

La technique d'affiliation sur le Web vise la constitution
d'un réseau de sites (les "affiliés") qui, via l'insertion de
liens hypertexte, assureront une visibilité et draineront un
trafic ciblé vers le site "affilieur".

Sites affiliés
et rémunérés

Site affilieur



NE PAS OUBLIER LE CONTENU !

Choix  du nom de domaine :

•Pas d’usine à gaz
•Mieux cibler
•Plus de visibilité
•Popularité
•Langues : mamarque.fr, mamarque.es,
mamarque.com

Choix  du texte  :

•Mettre en avant les mots clefs
•Privilégier les titres accrocheurs
•Densité du texte entre 2% et 5%



� PageRank (PR)

� Nombre de liens entrants : Quantitatif, Qualitatif

� Mis à jour tous les 3 mois : Publication décalée

� Nombre de liens entrants

� Nombre de pages indexées

NE PAS OUBLIER DE MESURER LA POPULARITE DU SITE !



A QUOI SERT UN RESEAU SOCIAL ?

� Avant tout accélérer les mises en relation,

� Se faire connaître à un public plus large ou mieux ciblé,

� Mieux connaître ses interlocuteurs et leurs préoccupations,

� Renforcer sa prospection,

� Relancer des pistes non abouties,

� Se créer une image sur le Net à moindres frais,

� Participer à une démarche dynamique,

� Faire de la veille (concurrence, marché, métiers, fonctions),

� Se créer un cercle d’amis,

� Trouver un emploi,

� Trouver des partenaires commerciaux...

LES RESEAUX SOCIAUX



4 familles de réseaux sociaux,

Avec des frontières... artificielles

SEGMENTATION DES RESEAUX SOCIAUX

LES RESEAUX SOCIAUX



LES RESEAUX SOCIAUX



PREMIERS PAS SUR LES RESEAUX SOCIAUX

C'est très simple, il faut :

·  s'inscrire,

·  compléter son profil,

·  consulter les autres membres en fonction de vos intérêts
communs,

·  établir un contact avec les autres membres.

LES RESEAUX SOCIAUX



LA GEOLOCALISATION



LA GEOLOCALISATION



LA GEOLOCALISATION



LES CENTRES COMMERCIAUX VIRTUELS



ETAT DES LIEUX
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ETAT DES LIEUX
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ETAT DES LIEUX
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PERSPECTIVES D’EVOLUTION
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REJOIGNEZ NOTRE COMMUNAUTE SUR VIADEO...

Vous souhaitez :

- retrouver cette présentation la synthèse de cette  présentation,

- continuer à échanger sur nos thématiques présenté es.

- proposer des thématiques à aborder,

alors ….

rejoignez notre communauté sur Viadeo et notre hub dédié « Les TIC en
PACA » sur www.viadeo.com

JEUDI 4 juin 2009 A MARSEILLE
de 9h00 à 10h30

à l ’ECHANGEUR Marseille Provence

« Comment exploiter le déploiement des téléphones mobiles
dans vos relations clients ? »

PROCHAINE REUNION


